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ustugami, znakami towarowymi, oznacze-
niami przedsigbiorstwa lub innymi ozna-
czeniami odrdzniajgcymi,

5) nie dyskredytuje towaréw, ustug, dziatal-
nosci, znakéw towarowych, oznaczen
przedsiebiorstwa lub innych oznaczen od-
rézniajacych, a takze okolicznosci dotyczg-
cych konkurenta,

6) w odniesieniu do towaréw z geograficz-
nym oznaczeniem regionalnym odnosi sie
zawsze do towardw z takim samym ozna-
czeniem,

7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposéb re-
nomy znaku towarowego, oznaczenia
przedsiebiorstwa lub innego oznaczenia
odrézniajgcego konkurenta ani tez geo-
graficznego oznaczenia regionalnego pro-
duktéw konkurencyjnych,

8) nie przedstawia towaru lub ustugi jako
imitacji czy nasladownictwa towaru lub
ustugi opatrzonych chronionym znakiem
towarowym albo innym oznaczeniem od-
rézniajgcym.

4. Reklama poréwnawcza zwigzana z ofertg
specjalng powinna, w zaleznosci od jej wa-
runkéw, jasno i jednoznacznie wskazywad
date wygasniecia tej oferty lub zawiera¢ in-
formacje, ze oferta jest wazna do czasu wy-
czerpania zapasu towarow bgdz zaprzestania
wykonywania ustug, a jezeli oferta specjalna
jeszcze nie obowigzuje, powinna wskazywaé
rowniez date, od ktorej specjalna cena lub in-
ne szczegolne warunki oferty bedg obowia-
zywaty.”;

2) w art. 18 w ust. 1 w pkt 5 kropke na koncu zastepu-
je sie przecinkiem oraz dodaje sie pkt 6 w brzmie-
niu:

.6) zasagdzenia odpowiedniej sumy pienigznej na
okreslony cel spoteczny zwigzany ze wspiera-
niem kultury polskiej lub ochrong dziedzictwa
narodowego — jezeli czyn nieuczciwej konku-
rencji byt zawiniony.”;

3) po art. 18 dodaje sie art. 18a w brzmieniu:

L+Art. 18a. Ciezar dowodu prawdziwosci oznaczen
lub informacji umieszczanych na towa-
rach albo ich opakowaniach lub wypo-
wiedzi zawartych w reklamie spoczywa
na osobie, ktorej zarzuca sie czyn nie-
uczciwej konkurencji zwigzany z wpro-
wadzeniem w btad.”;

4) w art. 19 w ust. 1 po wyrazach ,pkt 1—3” dodaje sie
wyrazy ,,i 6”;

5) w art. 21 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. W sprawach z zakresu zwalczania nieuczciwej
konkurencji mozna wnie$é o wydanie zarzgdze-
nia tymczasowego takze do sadu, w ktérego
okregu znajduje sie mienie osoby, ktora sie te-
go czynu dopuscita, albo gdzie nastgpit czyn
nieuczciwej konkurenciji.”;

6) w art. 27 w ust. 2 wyraz ,organizacje” zastepuje sie
wyrazem ,podmioty”.

Art. 2. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji (Dz. U. 2 1993 r. Nr 7, poz. 34, z 1995 r.
Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 106,
poz. 496,z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770 oraz
z 1999 r. Nr 90, poz. 999) po art. 20 dodaje sie
art. 20a w brzmieniu:

+Art. 20a. 1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu

Ochrony Konkurencji i Konsumentow

nadawca jest obowigzany:

1) ujawnié dane umozliwiajgce iden-
tyfikacje zleceniodawcy audycji lub
reklamy,

2) wydaé nieodptatnie zapis audycji
lub reklamy, w terminie 7 dni od
dnia ztozenia wniosku.

2. Przepis art. 20 ust. 3 stosuje sie odpo-
wiednio.”

Art. 3. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 mie-
siecy od dnia ogtoszenia.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: A. Kwasniewski
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USTAWA

z dnia 31 marca 2000 r.

0 zmianie ustawy o ochronie osdb i mienia.

Art. 1. W ustawie z dnia 22 sierpnia 1997 r. o ochro-
nie oséb i mienia (Dz. U. Nr 114, poz. 740 i z 1999 .
Nr 11, poz. 95) art. 55 otrzymuje brzmienie:

L~Art. 55. 1. Zgody na powotanie Strazy Przemysto-
wych (Portowych, Bankowych) oraz

Strazy Pocztowych tracg moc z dniem
31 grudnia 2000 r.

2. Koncesje na dziatalno$é gospodarcza
w zakresie ustug ochrony oséb i mie-
nia, po spetnieniu przez przedsiebiorce
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warunkow okreslonych w ustawie,
podlegaja wymianie w terminie do
dnia 31 grudnia 2000 r.; w pozostatych
przypadkach tracg moc.

3. Przedsigbiorcy ubiegajacy sie o wymia-
ne koncesji, o ktérych mowa w ust. 2,
obowigzani sg ztozy¢ organowi wtasci-
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wemu do udzielenia koncesji wniosek
o wymiane koncesji w terminie do dnia
30 wrzes$nia 2000 r.”

Art. 2. Ustawa wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia

z moca od dnia 27 marca 2000 r.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: A. Kwasniewski

USTAWA

z dnia 31 marca 2000 r.

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji i ustawy o jezyku polskim.

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34,z 1995 .
Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 106,
poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770,
z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r. Nr 29, poz. 356)
wprowadza sie nastepujace zmiany:

1) w art. 4:

a) pkt 4—7 otrzymujg brzmienie:

.4) programem jest uporzadkowany zestaw au-
dycji radiowych lub telewizyjnych, reklam
iinnych przekazéw, regularnie rozpowszech-
niany, pochodzacy od jednego nadawcy,

5) audycjg jest cze$é programu radiowego lub
telewizyjnego, stanowigca odrebng catosé
ze wzgledu na tresé, forme, przeznaczenie
lub autorstwo,

6) reklama jest kazdy przekaz, nie pochodzacy
od nadawcy, zmierzajgcy do promocji sprze-
dazy albo innych form korzystania z towa-
row lub ustug, popierania okreslonych
spraw lub idei albo osiggniecia innego efek-
tu pozadanego przez reklamodawce, nada-
wany za optatg lub inng forma wynagrodze-
nia,

7) sponsorowaniem jest bezposrednie lub po-
srednie finansowanie albo wspoétfinansowa-
nie tworzenia lub rozpowszechniania audycji
lub innych przekazdw, przez osobe nie bedga-
ca nadawca lub producentem audycji, dla
upowszechnienia, utrwalenia lub podniesie-
nia renomy nazwy, firmy, znaku towarowego
lub innego oznaczenia indywidualizujgcego
przedsiebiorce, jego dziatalno$é, towar lub
ustuge,”

b) w pkt 9 kropke zastepuje sie przecinkiem i doda-
je sie pkt 10 i 11 w brzmieniu:

. 10) telesprzedazg jest kazdy przekaz zawieraja-
cy bezposredniag oferte sprzedazy towarow
lub odptatnego $wiadczenia ustug,

11) kryptoreklama jest przedstawianie w audy-
cjach towardéw, ustug, nazwy, znaku towa-

rowego lub dziatalnosci przedsigbiorcy be-
dacego producentem towaru lub $wiadcza-
cego ustugi, jezeli zamiarem nadawcy,
w szczegdlnosci zwigzanym z wynagrodze-
niem lub uzyskaniem innej korzysci, jest
osiggniecie efektu reklamowego oraz jezeli
mozliwe jest wprowadzenie publicznosci
w btad co do charakteru przekazu.”;

2) w art. 13 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

2. Przepis ust. 1 nie narusza przepisow dotycza-
cych odpowiedzialnosci innych osob za tresé
poszczegolnych audycji, reklam lub innych
przekazow.”;

3) art. 15 otrzymuje brzmienie:

LArt. 15. 1. Nadawcy programow telewizyjnych
przeznaczaja co najmniej 30% kwartal-
nego czasu nadawania programu
(z wytgczeniem serwisow informacyj-
nych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazéw tekstowych, te-
leturniejéw) na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim.

2. Nadawcy programoéw radiowych i tele-
wizyjnych przeznaczajag co najmniej
30% miesiecznego czasu nadawania
w programie utworéw stowno-muzycz-
nych na utwory, ktére sg wykonywane
w jezyku polskim.

3. Nadawcy programow radiowych i tele-
wizyjnych przeznaczajag co najmniej
30% miesiecznego czasu nadawania
w programie utworow muzycznych na
utwory zwigzane przez osobe wyko-
nawcy (zespot wykonawczy, soliste lub
dyrygenta), kompozytora lub autora
opracowania, z kulturg polska.

4. Nadawcy programow telewizyjnych
przeznaczajg, tam gdzie jest to wyko-
nalne i z uwzglednieniem charakteru
nadawcy, co najmniej potowe kwartal-
nego czasu nadawania programu
(z wytgczeniem serwiséw informacyj-



